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1. Sokande

Bjare Harads Hembygdsforening, Organisationsnummer: 839400-2722

2. Vilka star bakom projektet och vilken kompetens finns det?

Bjare Harads Hembygdsforening ar projektansvarig/projektagare. Samarbetspartners ar bl a
Bastad kommun, Bastad Turism o Naringsliv, Madsinge Mollas ideella forening/Bjare Kvarn,
Bastad Bjare Gourmet och Apelryds Kamratforening. Dessa parter har lang erfarenhet kring
turism, odling, arrangera events samt att tillaga mat fran grunden.

Ett 40-tal ideella medarbetare har ocksa mycket lang erfarenhet av att arbeta med
utvecklingsprojekt.

Hembygdsféreningens ledning som har drivit manga projekt bl a som VD fér Norrvikens
tradgardar, styrelseordférande i WIiTEC SWEDEN etc. Till projektet har vi knutit personer som
har mangarig erfarenhet av kulturgrodor bade som forelasare pa Sveriges
Lantbruksuniversitet(SLU) samt som forfattare till bocker kring matkulturgrédor. Pa
motsvarande satt finns det dven flerdrig erfarenhet av odling

| projektorganisationen finns det flerarig erfarenhet av att driva saval regionala, nationella
som internationella projekt bade i form av miljo- och arbetsmarknadsprojekt,
kompetensutveckling for personal i saval stora som sma organisationer, idé- och
utvecklingsprojekt etc.

Det finns ocksa flerarig erfarenhet inom omradet matkulturgrédor for vart sokta projekt,
saval praktiskt som teoretiskt pa lokal, regional som nationell niva.

Foreningen planerar ocksa att utveckla ett samarbete med SLU/ALNARP genom
studentarbeten och ev. forskning

Mangarig erfarenhet av visnings-/foreldasningverksamhet.

3.Projektorganisation

En styrgrupp bestaende av representanter for Bjare Hiarads Hembygdsférening, Masinge
Molla, Bastad Bjare Gourmet, odlingsexpertis for gamla matkulturgrédor, Bastad Kommun
samt Bastad Turism och Naringsverksamhet

Pa motsvarande satt kommer dven en referensgrupp av enskilda odlare i Nordvastra Skane
att inga.




4.Projektnamn

Kulturcenter for historiska matkulturgrodor

5.Projektidé

Bjare Harads Hembygdsforening vill skapa ett kulturcentra for matkulturgrodor fran 1800-
talet och framat. Dessa grodor finns idag i princip enbart i den Nationella Genbanken.
Genom vart kontaktnat har vi dock mojligheter att erhalla ett storre antal fron fran ett 20-tal
sorter. Dessa froer vill vi mangdubbla i vart kulturcentra(hembygdsparken) och pa sa satt
skapa ett turistmal dar man bade kan fa kunskaper kring de historiska grédorna, prova pa att
odla, skérda samt att kopa fardiga produkter och froer for att narodla och narkonsumera
dessa grodor. Idén med projektet ar ocksa att utoka till fler sorter for att fa in dessa pa den
nationella sortlistan som idag ar ett krav for att fa odla och sélja dessa produkter.

Kulturcentrat vander sig till alla intressenter men vi vill i projektet sarskilt skapa mojligheter
for barn och unga att fa en historisk berattelse kring grédorna och hur man odlade dessa i
Sverige under 1800-talet fram till 1950 da manga sorter forsvann fran marknaden.

Genom att skapa odlingslotter i kulturcentrat for ovanstaende grupper av for - grund - och
gymnasieskolor kan dessa produkter nyttjas i undervisningen kring att narodla,
narkonsumera samt visa pa naringslaran kring produkterna men ocksa i samband med
tillagning. Men dven betydelsen av matens egenskaper for halsan. Pa sa satt bidrar detta till
en integrering av flera skolamnen som historia, hemkunskap, samhallskunskap samt
naturvetenskapliga amnen.

Hembygdsparken bestar av 20.000 kvadratmeter mark som inkluderar ett 10-tal gamla
byggnader fran bl a 1700-talet. Stora markytor finns tillgangliga for att odla.

Idén ar nytdnkande genom att det idag inte finns ett kulturcentra i Skane med gamla
kulturgrodor, beroende pa att dessa i princip varken finns hos traditionella odlare eller i
detaljhandeln i Sverige, utan enbart i den Nationella Genbanken.

Centrat ska genom odlingar, matprovningar, events, seminarier och utbildningar skapa
forutsattningar for spridning av dessa produkter och ge mojligheter att narodla och
narkonsumera lokalt som regionalt.

Produkterna ar taliga att odla, mycket smakrika och med héga naringsvarden.

6. Vad ar bakgrunden till projektet?

Bjare Harads Hembygdsforening har en park pa 20.000 kvadratmeter som —forutom
byggnader - i huvudsak bestar av grasmattor. Dessa markytor vill vi exponera pa ett mer
kulturellt sett som harmoniserar med var verksamhet - se nedan.




1.

For att binda samman de historiska byggnaderna - och deras olika bruksféremal fran 1700-
talet och framat - med parken, skapas ett kulturcentra med matkulturgrodor for att pa sa
satt ge en totalupplevelse av hembygdsparken.

2.

| tider av globala klimatférandringar har ett intresse fér inhemska matprodukter 6kat samt
att allt fler vill 4ta mat som ar narodlat, veta vem som har odlat produkterna och darmed
ocksa kopa mat for narkonsumtion.

3.

For att skapa goda framtida forutsattningar for Hembygdsféreningen och dess byggnader att
overleva kravs allt mer av integrerade verksamheter. Det gar inte att bara visa och beratta
om gamla bruksféremal, det kravs mer “handfasta” upplevelser som varar langre. Ett
matkulturcentra ar en sadan” handfast upplevelse” for att se och smaka fardiga produkter,
fa berattelser kring ursprung och odlingssatt, kopa unika frosorter for egenodling etc.

7.Vad ar syftet med projektet?

1.
Att skapa en turistdestination for vart matkulturcentra av gamla kulturgrédor

2.

Att mangdubbla matkulturfroerna sa att Hembygdsparken kan utdka sina odlingar. Vi boérjar
med 20.000 fron fordelat pa ett 20-tal frosorter. | genomsnitt kan dessa mangdubblas 30-40
ggr per fro. Teoretiskt innebér detta kring 18- miljoner fron pa tva ars projektverksamhet om
allt odlas fram till enbart frén och da en odlingsareal pa 80 tunnland som darmed per
automatik kan skapa en ny ekonomiskt barande naringsgren i saval hembygdsparken som i
narliggande odlingslandskap. Malsattningen med projektet ar dock inte i férsta hand att
enbart mangdubbla froer utan att ta fram fler sorter av matkulturgrodor bade for fardiga
produkter och for information kring vart kulturarv inom matomradet.

3.

Att formedla historiska beréattelser vem som odlade dessa sorter, hur de levde, vilka
matratter som gjordes av de olika produkterna etc.

4.

Att genom kulturcentrats verksamhet sprida kunskaper kring matkulturodlingar fér barn och
unga via undervisning i for- grund- och gymnasieskolor.




5.

Att erbjuda skolklasser egna odlingslotter fér mangdubbling av froer samt fardiga
matprodukter

6.
Att 6ka intresset for ndrodling och narkonsumtion
7.

Att skapa mojligheter att genom skérden i kulturcentrat servera enklare matratter i
Hembygdsforeningens café och pa sa satt skapa ytterligare en inkomstkalla for att
underhalla byggnader och bruksforemalen inom var verksamhet.

8.

Att genom utstallningar, seminarier och utbildningar dka intresset for matkulturgrodor

8.Hur skiljer sig projektet fran er ordinarie verksamhet?

Projektet ar en helt ny verksamhet som inte alls finns, da den ordinarie verksamheten helt ar
inriktad pa att visa vara byggnader och dess foremal.

9.Gor en SWOT-analys
Se bilaga 1

10.Vilka mal ska ni ha natt vid projektets slut?
1.

En mangdubblering av matkulturfroerna. Av 20.000 frén ska vi har mangdubblat 10.000 frén
vilket d& teoretiskt ger mellan9- 16 miljoner frén vid projektslut. Ovriga 10.000 frén ska vi
odla fram till fardiga produkter

2.

Ett valfungerande odlingscenter som ar valkant nationellt.

3.

Ett odlingscenter som innefattar odlingslotter for barn och unga.
4,

Guidade visningar for allmanheten

5.

Kurser hur man odlar kulturgrodor




6.

Kurser i matlagning kring recept med gamla kultursorter
7.

En dubblering av antalet kultursorter-40 stycken.

8.

Ett valfungerande samarbeten med for- och grund- och gymnasieskolor i Bastad kommun
samt narliggande kommuner

9.

Forséljning av froer, fardiga produkter samt matservering av matkulturgrodor
10.

En mangfald av bi- och insektsliv genom odlingarna

11.Vilka mal ska ni na pa lang sikt?

1.

Froer samt matprodukter av dessa froer ska inte langre vara en bristvara som enbart finns i
den Nationella Genbanken utan vara allmant forekommande for saval odling som for
konsumtion.

2.

En minskad import av utlandska tradgardsprodukter till forman for narproducerade grédor.
3.

En sjalvfinansierat kulturcentra samt hembygdsgard.

4,

En besdksverksamhet av turister, odlare, skolpersonal och elever med totalt 10000 besdkare
per ar.

5.

Naringsodlingens betydelse for smak och milj6

12. Malgrupp
1.

Barn och unga
2.

Turister regionalt, nationellt och internationellt




3.

Restauranger

4.

Konsumenter

5.

Odlare

6.

Lokala och regionala aktorer
7.

Myndigheter

13. Kopplingar till utvecklingsstrategins overgripande mal

”Overgripande mal ir en langsiktig, vilférankrad och hallbar utveckling som drivs av dem
som dr boende och verksamma i omradet”.

Genom kulturcentrats malsattningar att skapa en marknad av matkulturgrodor kommer
denna i forsta hand att utvecklas inom Leaderomradet i Nordvastra Skane genom lokala
odlare, handlare samt konsumenter som képer narodlat och narkonsumerar. En 6kad
spridning av projektresultaten kommer ocksa att innebar 6kande antal turistbesokare fran
olika regioner i Sverige.

”En starkt lokal marknad”
Se ovan.
”M0ojliggéra och uppmuntra larande”

Projektets verksamhet att tillhandahalla kurser i hur man odlar kulturgrodor uppmuntrar ett
ldrande som kommer att 0ka intresset for saval mindre som storre odlingar bade pa
landsbygden och i urbana miljéer.

Genom projektet mojliggér och uppmuntrar vi aven ett larande for barn och unga genom en
integrering med kulturcentrat och for- grund- och gymnasieskolor.

”Pa vilket sdtt ar strategin innovativ”?

Ett kulturcentra for matkulturgrédor ar helt unikt i Sverige och passar brain i bilden av det
bordiga odlingslandskapet inom Bastad kommun och Bjarehalvon. | en tid da kulturvarden
far allt svarare att ekonomiskt bevara och utveckla vara historiska varden ar projektet ett
nytankande kring att skapa alternativa verksamheter for att bevara helheten inom
hembygdsgardar.




”Eftersom innovativa idéer och projekt forknippas med hog risk och kravet pa att vara
projekt att overleva dr hogt ar den uppenbara risken att innovativa projekt inte godkanns
av LAG”.

Da projektet ar uppbyggt kring saval utbildning, odling, matlagning, servering och forsaljning
av froéer etc skapas flera goda forutsattningar for en stark éverlevnad och en mycket liten
risk. Det finns ocksa en stor grupp av ideella krafter samt sjdlva projektorganisationen som
har stor erfarenhet av forverkliga och driva innovativa idéer och projekt. Detta tillsammans
ger en garanti for att skapa forutsattningar for framtida sjalvbarande verksamhet .

14.Kopplingar till de horisontella malen

”Framjar hallbarhet utifran ekonomisk, ekologisk eller social utveckling och hur detta
sakerstalls”.
Indikator:

”Antal l6sningar som framjar
hallbar ekonomisk, ekologisk
eller social utveckling”

Ett kulturcentra for historiska matkulturgrodor framjar ekologisk utveckling genom att inga
bekdampningsmedel anvands utan enbart vaxtskyddsmedel. Ogras bekampas mekaniskt,
insekter tas om hand med forebyggande atgarder genom biologisk bekdampning och da
framst amnen som tagits fram ur vaxter eller animalier (sapor, vegetabiliska

oljor med mera), mikroorganismer och mineraler.

Mer biologisk mangfald inom ekologiska odlingar visar att omgivningen positivt paverkas
genom att den biologiska mangfalden ar ca 30 procent hogre an en oekologisk odling

Kulturcentrat skapar forutsattningar for att formedla nyttan av narodlat och narkonsumerat
och en 6kad odling i egen regi saval for hushallsodling som mer kommersiell odling vilket
ocksa skapar ekonomisk utveckling for nya grédor och nya matprodukter. Genom narodlat
och narkonsumerat minskas dven utslapp fran langa transportstrackor

Centrats inriktning till barn och unga i fér- och grund- och gymnasieskolor kring bl a
naringslara och historiska inslag hur man bodde och odlade foérr, matratter pa kulturgrodor
samt genom egna odlingslotter i hembygdsparken, skapas goda forutsattningar for en social
utveckling mellan barn och unga och mellan olika grupper.

Indikator:
” Antal kvinnor och man”
”Antal personer under 20 ar”

”Antal personer med utlandsk bakgrund”




Totalt i projektet kommer 25 kvinnor och 15 man att vara involverade genom ideellt arbete
Antal personer under 20 ar kommer att vara fem stycken i det ideella arbetet

Antal personer med utlandsk bakgrund kommer att vara fem stycken enligt ovanstaende
ideella arbetsinsatserna.

Nar det géller utbildning och odlingslotter for barn och unga kommer detta att involvera ett
15-tal larare samt 180 elever.

Det finns ocksa mojligheter for vuxna i naromradet att ta del av arbetet och efter
projektperiodens slut driva en egen odling genom att arrendera en odlingsplats inom
hembygdsgarden.

"Smarta”

”"Med smart menar vi att stimulera manniskor att ldra, studera och uppdatera sina
fardigheter. Vi vill framja kunskap, innovation, utbildning och ett digitalt samhalle, i
enlighet med malen i EU 2020. Vid urval av projekt ska kunskap, utbildning och innovation
beaktas. Den som soker stod skall i projektplanen beskriva hur projektet stimulerar
manniskor att lara, studera och uppdatera sina fardigheter”.

Indikator:
” Antal personer som genomgar utbildning”
”Antal innovativa idéer”

Genom var verksamhet kommer vi att engagera fyra klasser pa grundskolan pa Iag- och
mellanstadiet och tre gymnasieklasser vilket totalt da omfattar 180 elever. Dessa elever
kommer inom den ordinarie skolgangen att lara, studera och uppdatera sina kunskaper kring
historia, matens betydelse, matlagning samt ekonomi.

Lopande kurser/utbildningar vad galler odling, klassificering samt ekonomi kring att forsalja
froer och fardiga grodor. Totalt omfatta detta tre kurser/ar om 40 personer vilket totalt blir
120 personer/ar. Mojligheter finns att utoka dessa om intresset ar stort. Direkta
odlingskurser med praktiska inslag pa plats rakna vi med motsvarande antal kurser men med
20 personer /gang vilket blir 60 deltagare och ar.

Totalt omfattar detta cirka 360 personer som genomgar olika former av utbildningar under
en tvaarsperiod

15.Kopplingar till det lokala insatsomradet

"Beskriva i projektplanen om och hur projektet kommer att skapa samverkan mellan
foreningar i omradet och ett 6kat forenings- och fritidsutbud”.

Odlingscentrat ar en utmarkt plattform och inspirationskalla for olika former av férenings-
och fritidsutbud. En tydlig trend bland framférallt unga manniskor &r att narodla och
narkonsumera. Vi kommer darfor innan projektperiodens borjan att knyta till oss olika
odlings- och koloniféreningar for att inom Leaderomradet Nordvastra Skane skapa en storre
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kunskap och spridning av matkulturvaxter. Denna samverkan kommer att ske i form av
gemensamma utbildningar och diskussionsforum for att 6ka intresset for denna form av
odling. For att ytterligare skapa ett 6kat intresse for de sorter som odlas kommer vi dven att
initiera ett samarbete med de Reko-ringar som finns inom Leaderomradet i bland annat
Landskrona, Helsingborg ,Angelholm och pa vig i Bastads kommun.

”Ange hur manga nya motesplatser du tror att projektet leder till och beskriv kort hur
kommit fram den till siffran”.

Forutom Hembygdsparkens kulturcentra kommer ett 10-tal odlare pa Bjarehalvon att vara
lokala motesplatser for andra intressenter som vill paboérja egna odlingar. Detta innebar att
projektet tillsammans med intresserade odlare kommer att starta upp dessa métesplatser
for att pa sa satt ge mojligheter for turister, skolor, kommuner, Sveriges
Lantbruksuniversitet, Lansstyrelsen Skane, Livsmedelsakademin etc att skapa en kunskaps-
och intressebank for gamla kulturarvsvaxters betydelse, samt en 6kad inhemsk produktion
av helt nya odlingssorter. Vi har redan nu fatt intressenter som kan tanka sig att blir odlings-
och motesplatser for dessa kulturarvsgrodor. Motesplatserna ska tillsammans med
projektagaren utarbeta en modell kring odlingar, moten, visningar etc. Vi kommer ocksa att
dokumentera detta via film kring de seminarier och utbildningar som kommer att ske pa
Hembygdsparken. Vi har gjort bedomningen att 10 motesplatser inom Leaderomradet kan
ha tillracklig stor spridningseffekt for att klara intresset fran besékare i form av
turister,skolor, kommuner etc kring hur man odlar gamla kulturarvsgrodor. Samt dess
betydelse for ndringsvarde och smak.

Genom andra motesplatser- via odlings-och koloniféreningar-kommer ytterligare ett 10-tal
platser att bli aktuella. Det finns idag 100-tals kolonister och dar vi har gjort forfragningar
kring ett intresse for en sadan motes/odlingsplats. Lagt raknat har ett 10-tals intressenter
inom en koloniférening visat intresse. Pa samma satt har dkar spridningen och kunskaperna
kring dessa grodor. Genom de forelasningar samt utbildningar som vi kommer att genomfora
kommer dessa foreningar att paborja nya odlings-/métesplatser.

Sammanlagt innebar detta helt nya motesplatser - forutom pa sjalva Kulturarvscentrat -
Okade mojligheterna for fler personer, institutioner, kommuner etc att ta del av
kulturarvsgrodors betydelse for narodlat, kunskaper kring naringsvarde i mat, alternativa
matratter, en 6kad majlighet for svenskodlat mat istallet for 6kad import.

Genom att dven for-grund- och gymnasieskolelever -inom Leaders upptagningsomrade-
kommer att fa mojlighet via sin undervisning och motesplatser att ta del av dessa odlingars
betydelse kommer dven detta att skapa ett intresse bland deras familjer.

”Ange hur manga nya innovativa idéer, tjanster, produkter eller projekt du tror att
projektet leder till och beskriv kort hur du kommit fram den till siffran”.

Nar det galler “nya innovativa idéer” kommer olika idéer att utvecklas:
- inom matstallen(restauranger etc) som att skapa nya matratter.
- nya tv-program kring gamla kulturgrédor.

- kulturcentrat ger uppslag till andra hembygdsféreningar hur man kan utveckla alternativa
verksamheter.
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-projektet pavisar samband mellan mat, kultur och héalsa och ger darmed forutsattningar for
fler innovativa idéer inom omradet.

-uppmuntra sjalvhushallning pa mindre odlingsytor av kulturgrodor.
-fler odlare pa landsbygden kommer att kunna forsorja sig pa odling av kulturgrédor.

Nar det galler ” tjanster” kommer ovanstaende idéer att skapa nya tjanster inom
restauranger, dagligvaruhandel och pa landsbygden.

Nar det galler "produkter” sa kommer det under projektperioden att ske en dubblering av
kultursorter vilket innebar att det under projektperioden kan skapas 20 nya produkter.

”Ange hur manga nya natverk du tror att projektet leder till och beskriv kort hur du
kommit fram den till siffran”.

Genom bland annat utbildningar kring kulturgrédor som vander sig regionalt och nationellt
samt som turistmal kommer ett 15-tal natverk att bildas regionalt. Har géller det
byar/stader, odlare pa landsbygden, lanthandlare, restauranger samt 6vrig dagligvaruhandel.

”Ange hur manga nya aktiviteter du tror att projektet leder till och beskriv kort hur du
kommit fram den till siffran”.

Som beskrivits under olika rubriker ovan ar de nya aktiviteterna genom projektet:
-forelasningar och utbildningar inom kulturgrodor.
-mat-och caféverksamhet i vara lokaler pa Hembygdsgarden.

-odling i hembygdsparken genom projektet for boende i ndromradet, for-grund- och
gymnasieskolor etc.

-nya odlingsaktiviteter genom odlings- och koloniféreningar

16.Hur ska ni genomfoéra projektet och vilka aktiviteter ska inga?

Steg 1:

Vi kommer att anlita en projektledare och en processledare pa timbasis som har mangarig
erfarenhet av saval arbetsledning som odlingskunskaper - se tids- och kostnadsbudget.

Kulturarvscentrat ska inte enbart vara ett odlingscentrat utan framst ett kunskapscentra
kring gamla kulturgrodor, vaxtsatt, naringsvarde, kunskapslarande via forelasningar,
seminarier och workshop, samt visa pa alternativa svenskodlade grodor for att pa sikt skapa
ett alternativ till att minska import av matvaror.

Nar det galler aktiviteter kring workshop/seminarium och féreldasningar ar detta totalt fyra
seminarier fordelade pa ett seminarium pa varen 2022 samt resterande projektperioden ett
seminarium varen och hosten 2023 samt ett varen 2024.

11




Foreldasningar ar till antalet atta stycken och kommer att ske med intervallet en forelasning
hosten 2021, tva foreldsningar varen/sommaren 2022 samt tva foreldsningar
varen/sommaren 2023 samt tva hosten 2023 samt en under varen 2024.

For att skapa forutsattningar for ett kulturcentra av gamla matkulturgrédor kommer vi i
forsta steget att ploja upp mark pa 2500 kvadratmeter for odling. Vi rdknar har med att
plantera/sa cirka 12000 kulturfréer fran ett 20-tal sorter. Under projektperioden kommer
antal sorter och odlingsyta att fordubblas.

Sjalva odlingssasongen ar fran borjan av mars till skord i september/oktober nar det géller
att odla fram nya fréer. Vi rdkna med att halften av sadden ska ga fram till blom och hélften
till nya froer. De froer som vi har kdpt in har en grobarhet pa 90% vilket da med
halftenodling av froer blir 5400 fron och under nasta sasong 216000 fron.Vi har dock tagit
hojd med fler froer inledningsvis vilket gor det mojligt att ersatta de 10% samre fron med
nya under forsta och andra sasongen. Tillaggas kan att vissa sorter med god frorensning kan
ge upp till 600 nya fron/fro.

Vi vet genom vara undersokningar att det finns en stor efterfragan av dessa matgrédor och
froer. Efter projektperiodens slut kommer vi darfor att bade kunna salja fréer, samt servera
matratter i vart café gjorda pa kulturgrodor.

Steg 2:

Projektet ar i forsta hand tankt for att skapa en ny matkultur lokalt, regionalt samt nationellt.
Under projektperioden blir det framst lokalt och regionalt i Skane. Aktiviteterna regionalt
inriktar sig pa foreldasningar, seminarier, workshops samt utbildningar, saval teoretiskt som
praktiskt hur man odlar matkulturgrédorna.

Aven en intresserad allminhet/turister kommer vi att erbjuda féreldsningar samt praktiska
rad kring egenodling.

Steg 3:

Det ar svart att i forvag berdkna flodet av hur férsaljning kan utvecklas av fardiga produkter
men da fokuseringen av kulturcentrat ar att ta fram gamla matkulturgrodor sa ar
odlingplatsen inte tankt att vara en traditionell odling for forsaljning utan mer ett
visningscentra. Det innebar att enbart med forokningen av ”"halftenfréer” sa kan ar tre
innebdra 80 tunnland odlingsmark hos intressenter av de froer som vi har odlat fram under
projektperioden.

Steg 4:

Under hela projektperioden kommer vi pa olika satt i form av inbjudningar, workshop etc att
samverka med ett stort antal odlings -och koloniféreningar for att pa sa satt sprida
kunskaper och intresse for odling av matkulturgrodor.
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17.Hur mycket stod planerar ni att soka till projektet?

Total budget ar 1 066 490 kr. Visoker 853 530 kr .

18.Ar du skyldig att redovisa moms for projektet?
Nej
19.Utgifter och budget

Se bilaga 2.

20.Finansiering — offentlig och egen
Bastads kommun medfinansierar med 150 000 kr under 2021-2024.

21. Finansiering-ldeellt arbete

Hembygdsforeningen bidrar i form av ideellt arbete med 212 960 kr

22.Vem kan vara intresserad av projektet utéver er sjdlva?

Myndigheter:

| en alltmer global varld dar politiska, klimatmassiga och nationella forandringar far
aterspeglingar i Sverige har beredskapsmyndigheter, Jordbruksverket, Lansstyrelser och
kommuner ett stort intresse i att skapa modeller for saval en nationell, regional som lokal
matberedskap. Exemplen dr manga kring ovanstaende faktorer som negativt har paverkat
Sverige. Gamla kulturgrédor har visat sig vara hardiga, naringsrika, valsmakande samt
lattodlade. Projektets kulturgrodor ar dessutom idag helt nya svenska produkter.

Lantbrukare/odlare:

Det finns en 6kad trend att odla bade stor- som smaskaligt av inhemska produkter och som
narodlas och narkonsumeras.

Daligvarubutiker och konsumenter:

Marknadsundersoékningar visar att kunder i dagligvarubutiker séker nya svenska
matprodukter som ar narodlade. Detta bekraftas ocksa av olika matkedjor som vi har
intervjuat. Vart kulturcentra med gamla kulturgrédor kommer darfor att vara en drivande
kraft for saval myndigheter, odlare, dagligvarubutiker som konsumenter

23. Hur kommer ni att informera om det ni har astadkommit i
projektet?
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En spridning av projektets resultat kommer att utgora en av projektets viktigaste uppgifter
och kommer att bygga pa en férdjupad och konkret kommunikationsplan som utformas
under projektets inledningsskede.

Kommunikationsplanen kommer att omfatta en spridningsplan dar styrelsen for projektet
kommer att beskriva vilka malgrupper som projektet ska na, vilka verktyg och kanaler vi ska
anvanda och vilka de forvantade effekterna ar.

Darutover kommer l6pande information att spridas via moéten, workshops/seminarier hur
kulturcentrat utvecklas. En avslutande konferens kommer att ske for att visa slutresultaten
och hur olika intressenter(myndigheter, odlare, dagligvaruhandel) kan nyttja och
tillsammans med kulturcentrat vidareutveckla svenska matkulturgrodor.

En powerpointpresentation som samverkansparter och ovriga intressenter som vill félja
projektet kan anvdnda, ska ge basfakta om projektets mal, aktiviteter och exempel pa
atgarder som gagnar en utveckling av dessa produkter. En faktaskrift riktad till olika aktorer i
produktions- och konsumtionskedjan ska ge goda exempel och inspiration till egna insatser,
liksom faktablad om hur man kan arbeta.

Darutdver kommer resultat att spridas genom de kanaler som Naturvardsverket,
Lansstyrelsen Skane Livsmedelsverket och Jordbruksverket har for att visa pa saval |6pande
resultat som projektet visar. Intresseforeningar som Lantbrukarnas Riksférbund(LRF),
Lantmannen samt Hushallningssallskapet olika kanaler kommer ocksa att informeras
|I6pnade for att de kan sprida dessa i sina informationskanaler till medlemmarna.

Pa motsvarande satt kommer vi genom sociala medier som facebook, twitter och via var
hemsida att [6pande beratta och informera vad som sker pa odlingscentrat samt vilka nya
kontakter och natverk som utvecklas under projektperioden. Aven i olika tidningsmedier
kommer vi att sprida I6pande information om resultaten.

24.Kdnner ni till nagot liknande projekt?

Nej ,inte i Sverige. Orsaken ar sdkert att dessa grodor i princip enbart finns i Genbanken och
darmed relativt okdnda.

25.Ange slutdatum.

Maj 2024

26.Hur kommer verksamheten att se ut efter projektets slut?

Verksamheten kommer att fortsatta efter projektperiodens slut. Genom integreringen med
vara ovriga verksamheter i form av foreldsningar, seminarier, workshop, forsaljning av
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matgrodor och fréer kommer vi att kunna fortsatta att finansiera vart matkulturcentra. Nya
matkultursorter kommer darmed ocksa att kunna odlas fram.

27.Har ni sokt eller beviljats andra stod till detta projekt som inte ar
medfinansiering?

Nej.

28.Kontaktpersoner

Ingrid Thuresson
Bdstad Féretagsby

Angelholmsvigen 263
SE-269 42 Bdstad

+46 (0 )708-55 62 13
in.thuresson@telia.com

29.Skicka in
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